
Fiche descriptive 
de votre projet ou réalisation 

 

 
 
 

Le groupe promoteur 
 
Descriptif de l’organisation, acteurs/partenaires impliqués ou 
sollicités. Nature du projet, mission, caractéristiques. Sa structure ou 
sa gouvernance (CA, comités, fonctions exercées, expertises 
mobilisées). Approche ou cadre d’intervention privilégié. 
 
 
La bougie d’allumage 
 
Motivations à l’origine du projet, buts recherchés, résultats attendus 
ou souhaités. À quels besoins cherchez-vous à répondre? Lieu ou 
territoire d’intervention (quelques-unes de ses principales 
caractéristiques, en bref
 

). 

La destination finale est-elle claire? À quelle étape êtes-vous rendus 
(implantation, promotion du projet, consolidation, expansion ou 
diversification)? Conditions et facteurs de succès rassemblés ou à 
rassembler. 
 
 
L’expérience du groupe promoteur 
 
Réalisations passées. Historique ou expérience antérieure acquise 
(soyez bref!

 

). Type ou nature, nombre, cadre ou contexte 
d’intervention, occasions de mobilisation ou événements saisis, 
réponses à quels besoins. 
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Le positionnement 
 
Concurrents ou compétiteurs, dédoublement, créneau occupé et à 
occuper, originalité de votre offre. L’opportunité à saisir est-elle là? 
Forces, faiblesses, menaces (peurs ou craintes), obstacles à prendre 
en considération. Difficultés rencontrées. Solutions ou scénarios B 
envisagés. En quoi répondez-vous aux besoins des personnes, 
groupes ou communautés visées? Acceptabilité sociale. 
 
 
Le financement et la gestion 
 
Vos avoirs. L’investissement exigé à vous-mêmes, aux partenaires, 
aux clients. Le service offert : sera-t-il gratuit ou financé comment? 
Comment en coûtera-t-il de livrer cela? Vos dépenses d’opération. 
Votre marge de profit. Les retombées, les bénéfices envisagés d’ici 3 
à 5 ans. Gestion envisagée pour de faibles liquidités. Rentabilité 
sociale. Pérennité. 
 
 
Changements apportés, «effets» de nos actions 
 
En quoi ce projet sera-t-il structurant ou aura un effet de levier pour 
d’autres projets dans votre territoire ou communauté? 
 
 
Transférabilité 
 
Conditions et facteurs de succès, éléments à prendre en 
considération inévitablement, au cas où un autre milieu ou une autre 
communauté voudrait reprendre ce projet à son compte. Quel legs 
laissé au milieu? 
 


